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ao se deve sub

ir osjuros

Raul Velloso
consultor
econdémico

s previsdes atuais dos merca-
Agos financeiros apontam para
m crescimentodoPIBde 3,5% :

em 2021 e 2,5% em 2022, e que a infla- :
¢ao suba para 3,4% nos proximos dois :
anos. Estima-se, assim, que a taxa de :
juros Selic feche 2021 em 3% ao anoe :
cresca para 4,5% no ano seguinte. Da :

para aceitar isso?

Um ponto importante paraindagar
é se o0 auxilio emergencial para os me- :
nos favorecidos, cuja duracio e valor :
mensal ainda se discutem, sera efetiva- :
mente aprovado. Diante dapandemia, :
foram gastos no ano passado R$ 322 -
bilhdes com esse programa, tendo, as-
sim, ocorrido forte injecao de recursos
na combalida Economia tupiniquim. :
Os burocratas do Ministério da Eco- :
nomia estio resistindo, mas dado que
apandemiaaindaesti ai firmee forte, :
nao vejo como o governo e 0 Congresso

nao aprovarem sua prorrogacao.

Outro ponto éque ndo devemosnos -
encantar com os 3,5% de crescimen- :
to que se preveem para este ano, pois,
mesmo que se materializem, sdo de :
certa forma ilusérios. Na verdade, o :
que se faz é comparar valores médios :
deumdeterminado ano contravalores :

médios do ano precedente.

Assim, como a trajetoria da Econo-
miaassumiuaformadeum“V’noano :
passado, no confronto dos dados do :
PIB de 2021 com os de 2020, mesmo :
- “Um ponto
longo de 2021 igual ao da ponta a di- importante
reita do “V” se houver algum cresci-
mento (como os 3,5% que estio sendo - PATA
- indagar
2020), ele refletira apenas uma espé- ésea
cie de “efeito-carregamento’, devido a : o
base de comparacdo ter ficado atipica- - PTOTT08ACAO
- do auxilio
O desejavel é que o PIB cresca mais rgen cial

que o nivel de atividade continue ao

projetados ante queda expressiva em

mente deprimida.

de 3,5%, pois s0 assim teremos um : i
- sera :
donoano corrente. Rezemos paraque qfetivamente
o auxilio emergencial venha, e a vaci- : 5

- aprooado”

nacao aconteca o mais rapido, pois so

crescimento efetivamente acontecen-

assim os empregos crescerao.

Sera preciso verificar com atencioa -

- propostade PEC que surgira nos proxi-
: mos dias, pois se 0 governo carregar o
- dedonaexigénciade contrapartida de
- ajuste (algo com que eu pessoalmente
- nao concordo, por achar que nao faz
- sentido exigir qualquer contraparti-
. da de ajuste quando se tem uma pan-

- dificultar ou atrasar a tramitacao do

- der por que os mercados estao pres-
- sionando para ela voltar a subir, pois
: ndo vejo por que esperar aceleracao

demia da dimensao da atual), pode :

auxilio, o que precisara ser levado em
conta pelo impacto desfavoravel que

portanto, sobre o PIB.
Quanto a Selic, ndo consigo enten-
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- relevante da taxa de inflacdo comuma
- Economia tdo desaquecida e com a
- taxa de cAmbio com oscilacoes ja ndo
- tdo fortes. Fazer isso s6 vai acentuar a
- desaceleracao da Economia, aexemplo
- doquevinhaocorrendo nos anos ante-
- riores aos de Bolsonaro.

Olhar agora para um periodo mais

longo a frente é bastante complicado,
: pois sdo muitas incertezas diante do
- mundo todo, na presenca, no Brasil,
- ocorrera sobre ademanda agregadae,
- breaquestdo macroecondmica, sejade
- partedos mercados financeiros, sejade
- parte do ministro da Economia, que,
- pelas confusdes criadas, podera nem
: sobreviver no cargo.

deumavisdao ameu ver equivocada so-

Cultura do Cancelamento afeta as marcas

Leandro Varges
1 dir. Marketing
-2V Digitalna
. Agéncia A+

s ultimos acontecimentos
na 212 edicao do Big Brother

famoso do pais na atualidade, tem
trazido a tona um debate importan-
te: a cultura do cancelamento. Isso
porque, logo na primeira semana, o
publico ja dividiu os participantes
em dois grupos: os ‘canceladores’ -

aqueles que apontavam o dedo para :

julgar as atitudes dos demais cole-
gas de confinamento - e os ‘cance-
lados’, o grupo que recebia o julga-
mento do restante.

Mas, engana-se quem pensa que

esse debate esta restrito somente
as paginas de fofoca e aos usuirios

- dainternet. A Cultura do Cancela-
- mento pode trazer prejuizos reais :
: para as marcas também, ji que o :
. publico tem se mostrado cada vez :
' menos paciente para erros ou po-
- sicionamentos ultrapassados. E as :
© empresas no escapam desse olhar
- apurado!
Brasil, o reality show mais :

Apesar de difundida nas redes

- sociais, a Cultura do Cancelamen-
 to ndo é defendida por grande par-
- te das pessoas. De acordo com uma
- pesquisa do site UOL, 79% dos en-
- trevistados se dizem contrarios, en- :
- quanto 11% sao a favor. Ja outros 10%
dos participantes da pesquisa res- -
- ponderam que ndo so favoraveis ao :
- cancelamento, mas entendem que €
: uma postura ‘merecida’ quando os
- erros sdo dificeis de defender. :
Apesar do grande percentual dos :
- que sdo contrarios ao cancelamento,
. ainternet &€ dominada por um gati- :

- “Engana-

- sequem

- pensaque

- essedebate
estarestrito
- somenteas
- paginasde
fofocaeaos
usudriosda
internet”

- lho mental que existe mesmo antes
- dacriacdo dos computadores: o efei-
: to manada. Grande parte das pes-
- soas reproduz comportamentos que
- observam na massa, sem questionar
- ou hesitar. No contexto das redes so-
© cliais, € através desse gatilho que o
- cancelamento acontece.

Por isso, é tempo de refletir - e ter

- atitudes praticas - para evitar cri-
. ses na sua marca. Primeiramente, é

preciso entender que, para ser can-

. celado, é preciso antes ser exposto.
- Dessa forma, analise aforma como a
© suaempresa tem se posicionado nas
- midias. E ndo esqueca de ficar aten-
- to as tematicas atuais, para enten-
- der como € preciso adotar posturas
- Tesponsaveis.

Afinal, as marcas estdo cada vez

- mais sendo vistas como pessoas. E
. aspessoas, cada vez mais entendidas
: como marcas.

Informacao a
um clique de
distancia

Noelma Faria
advogada e

¥ ouvidora da
Fundacao Ceperj

acesso a informacao é um

grande instrumento de po-

der a disposiciao do povo. Em
tempos de pandemia, é necessirio
ressaltar que todo e qualquer cidadiao
pode solicitar, através da internet, in-
formacodes publicas. Felizmente, ndo
é preciso se expor aos perigos da co-
vid nas ruas, nem ao desconforto cau-
sado pelas mascaras em pleno verao
para exercer este direito.

Com alguns cliques, por exemplo, a
plataforma E-sic oferece ao cidaddo a
possibilidade de requerer dados, do-
cumentos e todo tipo de informacao
publica. Ja o Fala.br, que é uma plata-
formaintegrada de ouvidoria e acesso
a informacao possibilita que sejam
enviadas sugestoes, reclamacoes, elo-
gios e até mesmo dentncias.

A Constituicao Brasileira de 1988,
considerada uma das melhores do
mundo, diz expressamente em seu
Artigo 59, inciso XXXIII, que “todos
tém direito a receber dos 6rgaos pi-
blicos informacoes de seu interesse
particular, ou de interesse coletivo
ou geral, que serao prestadas no pra-
zo da lei, sob pena de responsabili-

‘Apesarde direito
constitucional

Jundamental, poucos sao
os querealmenteusamo
direito a informagdo em
sua plenitude”

dade, ressalvadas aquelas cujo sigilo
seja imprescindivel a seguranca da
sociedade e do Estado”.

Caso o 6rgao ou entidade publi-
ca nao possa conceder ao cidadao o
acesso imediato a informacdo, hAum
prazo de 20 dias para que ele o faca.
O periodo pode ser prorrogado por
mais dez dias mediante uma justifi-
cativa expressa.

Apesar de ser um direito constitu-
cional fundamental, poucos sio os
cidadaos que realmente se utilizam
do direito a informacao em sua ple-
nitude. No entanto, é preciso ressal-
tar que este € um dos aparatos mais
poderosos para que o0 povo exerca
seu direito a cidadania sobre as ati-
vidades da Administracido Publica.

Como advogada e ouvidora da
Fundacao Ceperj, minha missao
atualmente € ndo somente atender
aqueles que me procuram, mas tam-
bém contribuir com o desenvolvi-
mento de uma cultura de interesse
no acesso a informacao.

A Lei 12527/11 - mais conheci-
da como LAI, ou como Lei Acesso
a Informacao - e outros aparatos
que trabalham no mesmo sentido
- precisam ser disseminados e, prin-
cipalmente, assimilados por todos.
Desta forma, espero dar minha con-
tribuicido para que todos os cidadaos
tenham uma vida mais digna e que
consigam, através da informacao,
exercer outros direitos fundamen-
tais, como Satde, Educacio, mora-
dia, entre outros.
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